ZAPYTANIE OFERTOWE
z dnia 29.04.2016 r

1. ZAMAWIAJACY

Przedsiebiorstwo Produkcyjno - Handlowe Unicell Poland Spétka z ograniczong
odpowiedzialnoscig z siedzibg w Wasilkowie ul. Supraslska 25, 16-010 Wasilkéw, wpisana do
rejestru przedsiebiorcow w Sadzie Rejonowym w Biatymstoku, XII Wydziat Gospodarczy KRS,
pod numerem KRS 0000018265, NIP 5422503648, REGON 050623653.

1.1 Przedmiot dziatalnosci firmy:

PKD: 20.30.Z - Produkcja Farb, lakieréw i podobnych powtok, farb drukarskich i mas
uszczelniajacych.

W chwili obecnej, firma Unicell Poland koncentruje swoje dziatania na kilku obszarach:

. Produkcja systemu dekoracji Primacol Decorative: past i tynkéw dekoracyjnych, farb
strukturalnych, wernikséw o efektach metalicznych i efektach specjalnych, szablonéw
dekoracyjnych, naklejek dekoracyjnych i wielu innych produktéw do kreatywnej dekoracji
wnetrz. Pozostate, rowniez wazne obszary dziatania Unicell Poland to:

. Produkcja chemii budowlanej tj.: farb akrylowych, srodkéw do dekoracji i ochrony
drewna, impregnatéw, emulsji gruntujacych, preparatéw czyszczacych, klejow i in.;
. Produkcja chemii budowlanej pod marka Kklienta (private label) na potrzeby innych

producentéw, dystrybutorow, sieci handlowych;

Szczegbtowe informacje na temat dziatalnosci firmy dostepne sa na stronie internetowe;j:
http://www.unicell.pl/.

2. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Wspolny Stownik Zamowien (CPV):

72221000-0 Ustugi doradcze w zakresie analizy biznesowe;j

71241000-9 Studia wykonalno$ci, ustugi doradcze, analizy

79411100-9 Ustugi doradcze w zakresie rozwoju dziatalnosci gospodarczej

Przedmiotem Zamoéwienia jest realizacja dziatan doradczych prowadzacych do przygotowania
modelu biznesowego internacjonalizacji w firmie PPH Unicell Poland Sp. z 0.0. , w ramach
planowanego do realizacji projektu pt. ,Internacjonalizacja szansg na rozwdj firmy Unicell
Poland Sp. z 0.0. - Etap I”

3. INFORMACJE OGOLNE O PROJEKCIE

Projekt ,Internacjonalizacja szansg na rozwdj firmy Unicell Poland Sp. z o0.0. - Etap I” jest
planowany do realizacji w ramach Dziatania 1.2 ,Internacjonalizacja MSP 1 Etap”, I Osi
priorytetowej: ,Przedsiebiorcza Polska Wschodnia", Programu Operacyjnego Polska Wschodnia
2014 - 2020.



4.SZCZEGOLOWY OPIS ZAMOWIENIA

4.1. Zakres Zamo6wienia obejmuje:

a. realizacja dziatan doradczych prowadzacych do opracowania nowego modelu biznesowego
zwigzanego z wprowadzeniem produktu/produktéw Zamawiajagcego na nowy rynek
zagraniczny obejmujacych w szczegdlnoSci:

a) analize mozliwos$ci eksportowych firmy poprzez zbadanie produktéw przedsiebiorstwa
oraz ocene konkurencyjnej pozycji przedsiebiorstwa na rynkach zagranicznych,

b) badanie rynkéw zagranicznych i wskazanie rynkéw docelowych oraz ich
uhierarchizowanie, a takze identyfikacje potencjalnych kontrahentéw na rynkach zagranicznych,
) koncepcje wejscia na rynek zagraniczny wraz z projekcja mozliwosci sprzedazy na
wybranym rynku zagranicznym,

d) wskazanie najefektywniejszych narzedzi i metod marketingowych oraz promocyjnych
(w tym wskazanie wydarzen targowych czy kierunkéw misji handlowych),

e) rekomendacje w zakresie reorganizacji przedsiebiorstwa i przygotowania go do

dziatalnosci eksportowej (w zakresie organizacji produkcji, marketingu i promocji, polityki
handlowej i cenowej, dzialu eksportu, logistyki itp.),

f) propozycje mozliwych Zrédet zewnetrznego finansowania dziatalnosci eksportowej i
instrumentéw finansowych obnizajacych ryzyko eksportowe (kredyty eksportowe, fundusze
poreczeniowe i gwarancyjne, fundusze dotacji, transakcje terminowe etc.).

b. opracowanie dokumentu Model biznesowy internacjonalizacji zgodnie ze Standardem
tworzenia Modelu biznesowego internacjonalizacji dla I etapu dziatania 1.2 ,Internacjonalizacja

MSP” POPW stanowigcym zal. Nr 3 do zapytania ofertowego.

Opracowany model biznesowy internacjonalizacji dotyczy¢ bedzie produktéw firmy tj.: kleje,
impregnaty, folia w ptynie, farby, pochtaniacze wilgoci itp.

Obecnie firma sprzedaje swoje produkty na nastepujacych rynkach:

Produkt Rynki / kraje sprzedazy

Kleje do tapet Polska, Bulgaria, Niemcy, Wegry, Litwa, Lotwa,
Estonia, Biatorus$, Rosja, Motdawia, Holandia,
Gruzja, Turcja

Kleje do tapet z wtékna szklanego Polska, Bulgaria, Wegry, Litwa, Lotwa, Estonia,
Biatorus, Rosja, Motdawia, Holandia, Gruzja

Klej do przyklejania kasetondw sufitowych Polska, Rumunia

oraz styropianowych ekranéw

zagrzejnikowych

Klej do przyklejania wyktadzin z PCV Polska, Rumunia

Seria impregnatéw PRO Polska, Bulgaria, Wegry, Litwa, Lotwa, Estonia,
Biatorus, Rosja, Holandia, Gruzja

Folia w ptynie Polska, Bulgaria, Wegry, Litwa, Lotwa, Estonia,
Biatorus, Rosja, Motdawia, Holandia, Gruzja,
Dania

Pochtaniacz Wilgoci Polska, Bulgaria, Niemcy, Wegry, Litwa, Lotwa,

Estonia, Biatorus, Rosja, Motdawia, Holandia,
Gruzja, Wielka Brytania, Czechy, Stowacja

farba lateksowa Polska, Bulgaria, Wegry, Litwa, Lotwa, Estonia,
Biatorus, Rosja, Gruzja, Czechy, Stowacja




4.2. Oferent powinien posiada¢ wiedze, do§wiadczenie i potencjat w zakresie:

- zasad tworzenia modeli biznesowych zawierajgcych odniesienia do przynajmniej
nastepujacych elementéw: kluczowi partnerzy, kluczowe dziatania, kluczowe zasoby, oferowane
warto$ci, relacje z klientami, kanaty dystrybucji, segmenty klientéw, struktura kosztow,
struktura (zr6dta) przychodoéw;

- potencjalnych, najbardziej atrakcyjnych zagranicznych rynkéw zbytu oferty handlowej;

- kluczowych imprez targowo-wystawienniczych dotyczacych asortymentu Zamawiajacego;

- zasobow kadrowych (eksperckich), organizacyjnych (np. dostep do wiedzy w ramach udziatu
w sieci wspétpracy miedzynarodowej) i aktywoéw niematerialnych (np. posiadane bazy danych,
know-how), ktére zostang zaangazowane do realizacji zadan na rzecz Zamawiajgcego, w tym
doswiadczenie posiadanego personeluy;

- cztonkostwa w organizacjach lub sieciach wspétpracy miedzynarodowej oraz posiadanych
kontaktéw / partneréw miedzynarodowych, ktére mogg mie¢ wptyw na skuteczno$¢ ustug - w
szczegblnosci na rynkach zagranicznych (w ujeciu branzowym i geograficznym) adekwatnych do
oferty handlowej Zamawiajacego i doswiadczenia wykonawcy;

4.3. Oferent powinien okresli¢ potencjalny wptyw innych zadan, ktére beda realizowane przez
wykonawce na rzecz innych podmiotéw, w szczegdlnosci innych Wnioskodawcow lub
beneficjentéw dziatania 1.2 POPW

4.4. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.
4.5. Obszar realizacji: woj. Podlaskie ul. Supraslska 25, 16-010 Wasilkow

4.6. Termin realizacji zaméwienia: Okres realizacji zaméwienia nie dluzszy niz 6 miesiecy.
Termin realizacji uzaleZniony od terminu podpisania umowy o dofinansowanie projektu
JInternacjonalizacja szansg na rozwdj firmy Unicell Poland Sp. z 0.0. - Etap I”. Rozpoczecie
realizacji nie poOZniej niz 1 miesigc od dnia zawarcia przez Zamawiajgcego umowy o
dofinansowanie projektu (zaktadany termin rozpoczecia realizacji pazdziernik 2016r.).

4.7. Po zakonczeniu postepowania ofertowego, Zamawiajacy zawrze z wytonionym Wykonawca
zaméwienia warunkowg umowe na realizacje dziatan doradczych.

Umowa warunkowa bedzie w szczegélnosci uwzgledniac:

a) Opis dzialan planowanych do realizacji w celu przygotowania modelu biznesowego
internacjonalizacji z uwzglednieniem harmonogramu i miejsca ich realizacji;

b) Planowany termin rozpoczecia i zakonczenia poszczegélnych dziatan oraz opracowania
modelu biznesowego internacjonalizacji;

c) Wynagrodzenie przystugujace wykonawcy za realizacje poszczegdlnych dziatan
prowadzacych do opracowania modelu biznesowego internacjonalizacji;

d) Kwestie przeniesienia na zleceniodawce autorskich praw majatkowych i praw zaleznych do
wszelkich utworéw powstatych w zwigzku z przeprowadzeniem ustug doradczych i
opracowaniem modelu biznesowego internacjonalizacji;

e) Zobowiazanie wykonawcy do udziatu jego przedstawiciela w posiedzeniu Panelu Ekspertéw
w terminie wyznaczonym przez PARP, zgodnie z Regulaminem konkursu do I Etapu dziatania
1.2 ,Internacjonalizacja MSP” POPW;

f) Zobowigzanie wykonawcy do opracowania modelu biznesowego internacjonalizacji zgodnie z
wymogami okreslonymi w Regulaminie konkursu do I Etapu dziatania 1.2 ,Internacjonalizacja
MSP” POPW;

g) Zobowigzanie wykonawcy do uzgodnienia ostatecznej wersji modelu biznesowego
internacjonalizacji ze zleceniodawca;

h) Zobowigzanie wykonawcy do uwzglednienia uwag do modelu biznesowego
internacjonalizacji zgtoszonych przez PARP;



i) Warunek zawieszajacy, uzalezniajacy obowigzywanie umowy od otrzymania informacji od
PARP o przyznaniu dofinansowania.

j) Zobowigzanie wykonawcy do realizacji ustugi doradczej zgodnie z zasadami dziatania 1.2
JInternacjonalizacja MSP” POPW w terminie zgodnym z oferta pod rygorem kar umownych

5. KRYTERIA FORMALNE
5.1 . Oferent z chwilg ztozenia oferty powinien posiada¢ niezbedna wiedze, potencjatl i
doswiadczenie w realizacji ustug doradczych obejmujacy:

- realizacje ustug doradczych polegajacych na opracowaniu i skutecznym wdrozeniu
nowych modeli biznesowych prowadzacych do umiedzynarodowienia dziatalnos$ci gospodarczej
(w tym w zakresie poszukiwania nowych rynkéw docelowych i kluczowych partnerow
biznesowych na rynkach) na rzecz co najmniej 10 podmiotéw gospodarczych -
udokumentowane poprzez okazanie stosownych referencji potwierdzajgcych skuteczno$¢ ww.
ustug (od minimum 10 podmiotéw). Okazane referencje dotycza rynkéw (w ujeciu branzowym
i/lub geograficznym) witasciwych ze wzgledu na dziatalnos¢.

- wspétprace z co najmniej 2 podmiotami operujacymi i rezydujagcymi (majgcym siedzibe
lub oddzial przez okres co najmniej 12 ostatnich miesiecy) na potencjalnych rynkach
zagranicznych Zamawiajacego, w zakresie wspierania proceséw internacjonalizacji.

5.2. Oferent sktada zobowigzanie i gotowos$¢ do realizacji ustug w terminach wskazanych we
wniosku o dofinansowanie (w przypadku otrzymania wsparcia przez Zamawiajacego.

Potwierdzeniem spelnienia warunku jest FORMULARZ OFERTY -Zatacznik nr 1 wraz z
zalgcznikami

Sposéb udokumentowania:
W celu udokumentowania niezbednego potencjatu i doswiadczenia Wykonawca i jego eksperci

(wykonawca musi wykaza¢ do realizacji projektu min. 2 ekspertow) musza przedtozyc
nastepujace dokumenty:

1. Zestawienie potwierdzajace do$wiadczenie Oferenta zawierajace co najmniej nastepujace

informacje:

a) petna nazwa klienta

b) adres siedziby

) branza

d) Zakres ustugi, w tym produkty, ktérych dotyczyta internacjonalizacja / osiggniete
rezultaty

e) rynki docelowe, na ktére wprowadzono produkty klienta

W celu przygotowania zestawienia, Wykonawca moze postuzy¢ sie wzorem stanowigcym
zalacznik nr 4 Formularz potwierdzajacy do$wiadczenie Oferenta

Do zestawienia nalezy przedtozy¢ referencje dla kazdego ze wskazanych w wykazie klientow.
Minimalna liczba referencji wynosi 10 szt. obejmujaca 10 podmiotéw gospodarczych. Wszystkie
referencje musza dotyczy¢ rynkdw w ujeciu branzowym lub/i geograficznym ze wzgledu na
dziatalno$¢ Zamawiajacego.

2. Dokumenty potwierdzajace udziat Wykonawcy w co najmniej dwéch organizacjach/
instytucjach lub sieciach wspoétpracy miedzynarodowej na rynkach zagranicznych w ujeciu
branzowym i geograficznym adekwatnych do oferty handlowej Zamawiajgcego. Podmioty te
musz3a prowadzi¢ dziatalnos¢ i rezydowac tj. mie¢ siedzibe lub oddziat przez okres co najmniej
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12 miesiecy na tych rynkach, w zakresie wspierania proceséw internacjonalizacji. Zakres
wspotpracy nalezy szczegétowo opisa¢ (zakres wspdtpracy oraz efekty dotychczasowej
kooperacji) i udokumentowa¢ (zaswiadczenie /umowa o wspotpracy/inne dokumenty
potwierdzajace realng wspéiprace z danym podmiotem). W przypadku dokumentéw
obcojezycznych, konieczne jest ich przettumaczenie przez ttumacza przysiegtego.

Wykonawca moze postuzy¢ sie wzorem zestawienia stanowigcym zatacznik nr 5 Formularz
potwierdzajacy kooperacje w zakresie wspierania proceséw internacjonalizacji.

3. opis zespotu, ktory zostanie zaangazowany do realizacji projektu (min. 2 ekspertéw) wraz
przyporzadkowaniem obowigzkéw w ramach opracowania, Zyciorysami potwierdzajacymi
kompetencje w zakresie opracowania modeli biznesowych internacjonalizacji itp.

4. wykaz posiadanych aktywow niematerialnych np. posiadane bazy danych, know how
niezbednych do realizacji projektu Zamawiajacego

5. wykaz potencjalnych najbardziej atrakcyjnych rynkéw zbytu oferty handlowej
Zamawiajgcego wraz z uzasadnieniem wyboru rynkéw

5.3. Brak powigzan kapitalowych i osobowych pomiedzy Oferentem a Zamawiajacym. Przez
powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania polegajace na:

a) uczestniczeniu w spoétce jako wspdlnik spétki cywilnej lub sp6tki osobowej,

b) posiadaniu udziatéw lub co najmniej 5 % akcji,

c) pethieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub =zarzadzajacego, prokurenta,
pelnomocnika,

d) pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzié
uzasadnione watpliwosci, co do bezstronnos$ci w wyborze wykonawcy, w szczego6lnosci
pozostawanie w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienistwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub
w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Potwierdzeniem spelnienia warunku jest OSWIADCZENIE O BRAKU POWIAZAN

KAPITALOWYCH LUB OSOBOWYCH -Zatacznik nr 2

5.4. Nie spelnienie kryteriow formalnych skutkuje wykluczeniem podmiotu ubiegajacego sie o
przedmiotowe zamoéwienie z dalszego postepowania.

6. KRYTERIA WYBORU
6.1. Rozpatrywane beda jedynie oferty spetniajace kryteria formalne.

6.2. Wybor najkorzystniejszej oferty nastapi w oparciu o Kryterium

Kryterium Waga
Cena 70%
Termin realizacji zamowienia 30%

Laczna maksymalna liczba punkéw z kryterium cena i termin realizacji zaméwienia wynosi 100.

6.2.1 Punkty za kryterium CENA zostang obliczone wedtug nastepujacego wzoru:

Cena oferty najtanszej

% _ 1 p
Cena oferty badanej 70 =liczba punktow




Koricowy wynik powyzZszego dzialania zostanie zaokraglony do 2 miejsc po przecinku.
Maksymalna ilo§¢ punktéw w kryterium Cena: 70. Waga tego kryterium: 70%.

6.2.2. Punkty za kryterium Termin realizacji zamdéwienia zostang przyznane w skali punktowej
zgodnie z punktacjg w tabeli:

Liczba punktéw TERMIN REALIZAC]I ZAMOWIENIA
10 Pazdziernik 2016-marzec 2017

20 Pazdziernik 2016 - styczen 2017
30 Pazdziernik 2016 - grudzien 2016

Maksymalna ilo$¢ punktéw za TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA: 30.
Waga tego kryterium: 30. Kryterium zostanie zweryfikowane na podstawie szczegdtowych
informacji zawartych ofercie.

6.2.3. Suma punktéw bedzie liczona wedtug wzoru: 0 =C+ T
gdzie:

O - ocena

C-cena

T - termin realizacji zamoéwienia

7. OFERTA
7.1. Wymagania podstawowe:
a) Oferta powinna by¢ sporzadzona wg wzoru FORMULARZ OFERTY (Zatgcznik nr 1).
b) Oferent ponosi wszelkie koszty zwigzane z opracowaniem i zloZeniem oferty, niezaleznie
od wyniku postepowania.
7.2. Cena:
a) oferta powinna zawierac cene netto i brutto.
b) cena przestawiona w ofercie powinna zawiera¢ petny koszt dla Zamawiajacego.

7.3. Forma oferty
Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim, w formie elektronicznej oraz pisemnej, w
wersji papierowe;j.

7.4. Tryb udzielania wyjasnien do oferty.
a) Kazdy Oferent ma prawo zwrdci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci
przedmiotowego zapytania ofertowego.
b) Osobg uprawniong do kontaktéw w sprawie zapytania ofertowego jest: Stanistaw
Swiecicki
c) Pytania musza by¢ wystane na adres e-mail: s.swiecicki@unicell.com.pl

7.5. Kompletna oferta musi zawierac:

a) FORMULARZ OFERTY - (Zatacznik nr 1) wraz z zatgcznikami wymienionymi na formularzu .

b) OSWIADCZENIE O BRAKU POWIAZAN KAPITALOWYCH LUB OSOBOWYCH - (Zatgcznik nr
2).

8. TERMIN I SPOSOB ZLOZENIA OFERTY

8.1. Termin ztozenia oferty uptywa w dniu 09 maja 2016 r

8.2. Oferta moze by¢ przestana za pomoca poczty elektronicznej na adres:
s.swiecicki@unicell.com.pl, a nastepnie dostarczona w postaci oryginatu do dnia 09 maja 2016
r pod wskazany adres:




Przedsiebiorstwo Produkcyjno - Handlowe Unicell Poland Sp. z o.0.
Ul. Supraslska 25

16-010 Wasilkow

Godziny pracy 8-16.

O terminie wptywu oferty decyduje data wplywu oryginatu oferty.

9. INFORMACJE DODATKOWE

9.1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niewybrania zadnej z ofert zloZzonych w wyniku
niniejszego zapytania.

9.2. Na kazdym etapie postepowania Zamawiajgcy ma prawo uniewazni¢ postepowanie.

9.3. Informacje na temat zakresu dziatalnos$ci firmy Zamawiajgcego dostepne s3 na stronie
internetowe;j http://www.unicell.pl/.

10. ZALACZNIKI DO ZAPYTANIA OFERTOWEGO

Zatacznik nr 1 - Formularz ofertowy

Zalacznik nr 2 - O$wiadczenie o braku powigzan kapitatowych lub osobowych.

Zalacznik nr 3 - Standard tworzenia Modelu biznesowego internacjonalizacji dla I etapu
dziatania 1.2 ,Internacjonalizacja MSP” POPW

Zatacznik nr 4 Formularz potwierdzajacy doswiadczenie Oferenta

zalacznik nr 5 Formularz potwierdzajacy kooperacje w zakresie wspierania proceséw
internacjonalizacji


http://www.unicell.pl/

	1. ZAMAWIAJĄCY
	2. PRZEDMIOT ZAMÓWIENIA
	Wspólny Słownik Zamówień (CPV):
	3. INFORMACJE OGÓLNE O PROJEKCIE
	4. SZCZEGÓŁOWY OPIS ZAMÓWIENIA
	4.1. Zakres Zamówienia obejmuje:

	5. KRYTERIA FORMALNE
	6. KRYTERIA WYBORU
	8. TERMIN I SPOSÓB ZŁOŻENIA OFERTY
	9. INFORMACJE DODATKOWE
	10. ZAŁĄCZNIKI DO ZAPYTANIA OFERTOWEGO

